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广西林下经济品牌建设现状与对策 
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保护中心，广西柳州 545001；4 广西壮族自治区林业科学研究院，广西南宁 530002；5 广西林下经济产业协会，广西南宁

530022；6 罗城县林业局，广西罗城 546499） 

 

摘要：【目的】自广西完成集体林权制度改革后，在林下经济产业快速发展的背景下，探索影响林下经济品

牌创建成功的要素，为进一步推进广西林下经济的品牌创建和产业的高质量发展提供科学依据。【方法】以

广西林下经济企业目前正参与倾力打造的“桂字号”农产品品牌为研究对象，基于调研所得的对 2018 年

以来广西 700 余家从事林下经经济生产经营和品牌创建的企业的相关数据，以及广西出台关于促进林下经

济品牌建设的相关政策。利用调研分析法，对影响林下经济企业品牌的创建因素开展研究。【结果】1）在

各级政府的高度重视下，广西林下经济产业得到蓬勃发展，基础设施建设、企业生产管理技术、企业规模、

商标注册情况等品牌创建的条件日趋成熟；2）广西从事林下经济的经营主体多以小微企业、合作社、家庭

农场为主，存在着规模小、分布散、经济实力不强、品牌意识淡薄、技术力量薄弱、加工能力差、标准体

系不健全等问题，限制了其品牌创建；3）广西林下经济产业以林+药模式为主，食药同源中药材因其“药

物”的特殊性，导致在产品认证比水果、蔬菜等一般农产品更为严格。而非食药同源的中药材大多是制药

企业的原料，因此大部分的“林药”种植企业只能向药厂提供初级产品。企业获认定的品牌效应无法在原

料生产企业身上体现；4）林下经济产品横跨农业、林业、医药、文化旅游等多个行业，不同主管部门中在

品牌创建手段上抓手不多，多部门尚未形成共推合力，对有条件创建品牌的生产企业开展沟通、对接、培

训和指导的力度不够，也未建立起相关的激励机制，使企业创品牌的动力不足。从而形成了林下经济品牌

在数量上比农业行业的要少的现状。【结论】为此，提出了要发挥政府引导作用、壮大经营主体、突出特色

夯实基础、科技赋能做强产业、统筹指导强化服务、延伸产业链做强产业和创新品牌宣传推介形式等对策

建议。 

 

  


